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Advertisin
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cavolini & on aircon
il secondo spot del-
la campagna pub-

blicitaria che vede come
testimonial  d'eccezione
Carlo Cracco, scelto per
raccontare la nuova archi-
tettura della marca: non
pill solo naturale identifi-
cazione del prodotto cu-
cina, ma anche protago-
nista nel mendo bagno
e living. In questo nuo-
vo spot, allora, vediamo
lo Chef al termine di una
giornata di lavorg rien-
trare a casa. Abbandona,
cosl, la sua veste "pubbli-
ca’e torna ad essere "sem-
plicemente Carlg” Muo-

Scavolini: nuovo spot della campagna con

Carlo Cracco. La firma

Unimmagine tratta dallo spot, in onda su Rai, Sky, Discovery e La7

vendosi allinternc degli
ambienti bagno, living e
cucina firmati  SESUGNIN
ritrova la sfera pil intima,
tra i profumni, gli oggetti e
gli affetti familiari. Allin-

terno dello spot, il testi-
monial viene, dunque,
Proposto con un approc-
cio informale, con l'obiet-
tivo di avvicinarlo il pil
possibile al pubblico e di

creativa e di Komma

FC Media Services pianifica su tv, radio, cinema
e sul web. Per |'azienda, budget 2016 a +25%

conseguenza alla marca,
leggendelo nella sua di-
mensione privata. La cam-
pagna televisiva e stata
realizzata su un progetto
messo a puntodall'agen-
zia Kamma, in particolare
sotto la direzione di Mar-
co Pareschi, con la regia di
Fabrizio Mari & Mercuric
Cinematografica impe-
gnata come casa di pro-
duzione. Pianificazione te-
levisiva e radifonica sono
state sviluppate a cura di
FC Media Services. Que-

sto flight della campagna
televisiva sara on air sino
al prossimo al 15 ettobre
e sara veicolata attraverso
i pil grandi network na-
zionali, con circa 10.000
spot in onda sulle reti Rai,
Sky, Discovery e LaZ. Lo
spot sara inoltre trasmes-
50 al cinema e la campa-
gna declinata anche sul
web. Per il 2016, SESEIE
[l ha aumentato del 25%
gli investimenti in comu-
nicazione rispetitc all'an-
no precedente.



